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DESPRE ART-PRESS

ART-PRESS este un proiect Erasmus+ dedicat artistilor si
profesionistilor din cultura, care exploreaza cum comunicarea si

relatiile publice pot deveni instrumente pentru vizibilitate,
sustenabilitate si relevanta in societate.

RN Co-funded by
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for creatives

Project Manager Communication Curriculum Manager Partener Norvegia
Strategist

Sabina Chiaburu Laura Opris Sonia Nechifor Morten Bruun

Evaluator de politici si consultant strategic, Specialist in comunicare strategicd si relatii Strateg si consultant senior cu peste 20 de Morten Bruun a obtinut diploma de licentd in

doctor in guvernantd UE si politici de publice, coordoneazd implementarea si ani de experientd in stiintd, relatii publice i actorie la University of East London, Marea

sustenabilitate. Ca manager de proiect, relatia cu stakeholderii pentru ART-PRESS, proiecte europene. In ART-PRESS Britanie. Lucrdrile sale includ aparitii pe

sprijind ART-PRESS prin analizg, evaluarea Asigurd excelenta operationald si dezvoltarea coordoneazd cercetarea si promoveazd scend, in film si televiziune in Norvegia si

impactului si integrarea strategiilor pe termen de politici noi pentru domeniul cultural. inovatia cross-sectoriald, crednd legdturi intre Marea Britanie. Ca producdtor de teatru, a

lung pentru dezvoltarea sectorului creativ. culturd, comunicare, educatie si mediul coordonat spectacole de festival in Rusiaq,

academic. Polonia, Suedia si Franta. Morten este

partenerul CommOn in proiectul Art Press.

n @ Europe REN Co-funded by
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ECHIPA

Ard Preg

communication
for creatives

Artist, Strategist,
Trainer

Teodora Morosanu

Strateg creativ multidisciplinar cu peste 15 ani
de experientd In proiecte culturale,
educationale si de storytelling digital.
Fondatoare Rockabella si Vocalist.ro,
contribuie la ART-PRESS prin dezvoltarea
curriculei, comunicare internationald si
livrarea de traininguri.

Communication
Strategist, Trainer

Raluca Nicolaescu

Cu peste 15 ani in marketing si comunicare,
are experientd in FMCG, HoReCa, Pharma si
Finance. Expertd in strateqii integrate si
management de echipe complexe, contribuie
la ART-PRESS prin strategie de diseminare si
transformarea rezultatelor creative in
comunicare de impact.

common 1S

Audio Engineering

Expert, Trainer

Bogdan Moroganu, PhD

Strateg in inovatie audio si profesionist
multidisciplinar in sunet, doctor in Inginerie
Audio la UPB. Cu peste 15 ani de experientd in
productie de studio si live, producator muzical
si consultant in politici culturale. in ART-PRESS
contribuie prin expertizd in audio imersiv,
storytelling artistic si design sonor digital.

Europe
Culture
Knowledge

Communicator,
facilitator

Denira Alungi

Specialist PR la Communication ON, cu
expertizd in marketing digital si media
relations. In ART-PRESS sprijind crearea de
continut, campaniile online si implicarea

publicului, asigurdnd vizibilitatea proiectului.

RN Co-funded by
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CONTEXT

Informatii despre programele Erasmus +

Erasmus+ sprijind educatia, formarea profesionald si
incluziunea  sociald prin mobilitdti si parteneriate
internationale. Actiunea KA210-VET permite initiative la scard
micq, cu proceduri simplificate. Proiectul ART-PRESS reuneste
Communication ON (Romdania) si Morten Bruun (Norvegia)
pentru a dezvolta formare in PR artistic si cooperare
transnationald durabild.

Informatii despre nevoile identificate in acest
proiect

Lipsa formdarii specializate in PR artistic pentru profesionistii din
industriile creative din Romania

Artistii si managerii culturali nu au acces la traininguri aplicate pe
promovare, crizd de imagine si media relations

Nevoia de a integra competente digitale relevante in
comunicarea artistica

ART-PRESS oferd un program unic, creat de experti romani si
norvegieni, adaptat nevoilor reale ale pietei culturale din Romania

n @ Europe REN Co-funded by
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PARCURS
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Ard Preg

Workshop Oslo

Prima intalnire internationald, unde
partenerii au testat metodologia si
au lucrat pe exemple practice. A
reprezentat punctul de pornire
pentru dezvoltarea continutului.

Adaptarea curiculei

Pe baza concluziilor din Oslo,
materialele au fost ajustate si
structurate intr-o curriculd
coerentd, cu exemple, exercitii Si
resurse didactice.

Workshop Bucuresti

Implementarea programului cu
artisti si studenti din Romania,
testdnd in practicd modulele si
instrumentele dezvoltate.

common 1S

Europe
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Diseminare

Prezentarea rezultatelor, publicarea
materialelor, comunicare online si
evenimente dedicate pentru a face
metodologia accesibild unei
comunitdti mai largi.

RN Co-funded by
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Ard Preg

@ @ @ @ @
Autenticilatea & Povestea artistica  Experienta vs PR Advocacy Reflectii si
Amprenta digitala  si firul rosu Obiect concluzii
cu Teodora cu Teodora cu Raluca cu Raluca discutie libera

Cum construim o prezentd
online coerentd, fideld
valorilor artistice.

Cum ddm sens si coerentd

operei printr-o poveste clard

si recognoscibild.

Cum trecem de la artd ca
produs la artd ca proces si
experienta.

common [) S

Knowledge

Cum folosim comunicarea si

PR-ul pentru a sustine si
traduce valoarea artisticd.

Europe

O discutie liberd pentru
impdartdsirea concluziilor si
legarea conceptelor de

parcursul personal.
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CE E ARTA?

Ard Preg

"Art 1s the perpetual
motion of illusion.
The highest purpose
of art 1s to inspire."

— Bob Dylan

JArt should comfort
the disturbed and
disturb the
comiortable.”

"A work of art is
a confession."

— Albert Camus
— Banksy

Europe
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CE E ARTA? 0

"Art 1s not what vou see, but what you make
others see."

— Edgar Degas

E p
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DILEMA AUTENTICITATII

Sa ma alatur unui val de atentie sau sa raman
fidel propriei viziuni?

Reflectie asupra autenticitatii in lumea
viralului.

E p
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CE ESTE AUTENTICITATEA?

e Consecventa dintre cine esti, ce creezi si
cum comunici.

e NU presupune expunerea totald a vietii
private.

e Poti fi autentic si printr-un personaj artistic,
atata timp cat este consecvent.

e Se poate manifesta si prin limite clare intre
viata personald si cea publica.

Europe
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e Prin coerenta de-a lungul timpului, a
mesajelor si tonului comunicarii.

e Prin valori clare, asumate si repetate in
comunicare.

e Printr-o estetica personald recognoscibila.

Europe
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CUM RECUNOASTE PUBLICUL AUTENTICITATEA

Publicul simte autenticitatea chiar si atunci
cand artistul experimenteaza, atata timp cat
firul rosu ramane vizibil.

E p
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O ALEGERE CONSTIENTA

e Autenticitatea presupune sa alegi ce ardti si
ce pastrezi privat.

e Este intrebarea: ,Cum vreau sa fiu perceput
ca artist?”.

e Bob Dylan si Patti Smith au rdmas
consecventi pe teme sociale si politice.

e Bjork si-a construit un univers estetic
oropriu, mereu diferit, dar coerent.

Europe

COMM ON . Culture
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EXEMPLE
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communication
for creatives

Anonimat & Mesaj
coerent

Banksi

Un artist a carui identitate reald e necunoscutd, dar
a carui operd transmite un mesaj coerent Si
recognoscibil. Publicul 1l percepe autentic, chiar fard
sq stie ,cine” este.

Poate fi cineva autentic chiar dacd isi ascunde fata
si numele?

Corp & L
Vulnerabilitate radicala

Marina Abramovié

Si-a folosit propriul corp ca material artistic,
pundndu-se in situatii de risc extrem pentru a
explora limitele rezistentei fizice si emotionale.
Autenticitatea ei este legatd de curajul de a trdi arta
in fata publicului, fard mascd sau protectie.

Unde se termind actul artistic si unde incepe
sacrificiul personal?

common [) S
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Confesiuni &
Storyrelling personal

Taylor Swift

Si-a bazat brandul pe transparenta cu care transformad
relatiile romantice in c@ntece. Viata personald a devenit
parte din naratiunea artisticq, iar fiecare album este citit
de fani ca un jurnal intim. Strategia i-a adus un public
extrem de loial, care ii urmdreste nu doar muzica, ci si
viata privata.

Dar cat de multd transparentd este autenticitate si cat
devine spectacol?

Europe Co-funded by

the European Union
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AMPRENTA DIGITALA

e Amprenta digitald reprezintd totalitatea
urmelor pe care le |[dsdm in mediul online.

e Poate fi interpretatd si reorganizatd de
algoritmi si de Al

e Este un dosar digital care poate fi accesat
de oricine, oricand.

Co-funded by
the European Union
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O AMPRENTA NECONTROLATA

Ard Preg

Reductionismul

Un episod viral, un comentariu
facut la nervi sau o imagine
scoasa din context pot ajunge s&
te defineascd in ochii publicului.

Contradictiile

Dacd mesajele sau estetica se
schimba radical, fard explicatie
sau continuitate, publicul poate
percepe inconsecventad si lipsa de
autenticitate.

common [) S

Supradoza de
expunere

Atunci cand impdartdsesti prea
mult din viata personald, existd
riscul ca publicul sa iti consume
,Spectacolul personal” si s&
acorde mai putind atentie artei in
sine.

Europe Co-funded by
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EXEMPLU: LIZZO & BODY
POSITIVITY

e Si-a construit un brand puternic prin
transparentd si activism, devenind eroina
curentului "body positive".

e A documentat in social media experienta ei
legatd de sGndtate si body image.

e |In ultimii ani, transformarea ei fizicd a fost
interpretatd ca o "tradare” a identitdtii care @
consacrat-o.

e |Lizzo cantd la flaut de la varsta de 10 ani, a
studiat muzica clasicd la Universitatea din
Houston si a castigat patru premii Grammuy.

Europe
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O AMPRENTA BINE GESTIONATA Aot tea

for creatives

Se construieste pe termen lung

Consecventa construieste un fir rosu recognoscibil si o
relatie de incredere cu publicul.

Oferd libertatea de a alege

Alegerea constientd a ceea ce devine vizibil si a ceea ce
rdmane privat este un act de putere.

Permite controlul naratiunii

Poti fi definit prin artd, valori si directia ta creativd, nu prin
accidente sau trenduri de moment.

@ Europe REN Co-funded by
COMM ON I I ® Culture LRI the European Union
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EXEMPLU: NICK CAVE &
THE RED HAND FILES

e A transformat comunicarea online intr-un
spatiu intim si autentic prin proiectul The Red
Hand Files.

e Raspunde direct fanilor la intrebdri despre artd,
viatQ, credintd sau durere, intr-un limbaj la fel
de poetic ca versurile sale.

e Platforma a devenit o extensie a universului sGu
artistic, un loc de reflectie si dialog real.

e Foloseste mediul digital nu pentru

autopromovare, ci pentru a construi o
comunitate bazatd pe vulnerabilitate si
Europe

prOfUﬂZime. COMM ON n : Culture

Knowledge
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https://www.theredhandfiles.com/
https://www.theredhandfiles.com/

REFLECTIE il

Daca cineva ar parcurge toate postarile tale
din ultimii 10 ani, ce poveste ar descoperi?

AN Co-funded by
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EXERCITIU: ANALIZA 360 A AMPRENTEI DIGITALE

Alege un artist

Alege un artist contemporan. Poate fi din orice mediu - muzicd, teatru, arte
vizuale.

Extrage amprenta digitald

F& un search rapid:
e Google Search (primele 5 rezultate + imagini)
e O descriere generatd de Al (ChatGPT / Gemini / Copilot)
e Website oficial (dacd existd)
e Profil de Instagram/TikTok/YouTube

COMM ON

Analizeaza povestea

Scaneazd pentru formular

Noteazd pe scurt ce poveste reise din fiecare cdutare.
La final, f& o scurtd analizd a amprentei digitale.
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POVESTEA ARTISTICA e tra

Povestea este cheia prin care arta se deschide
spre lume. Este {irul invizibil care leaga
emotia creatorulul de inima publicului.

AN Co-funded by
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Ard Preg

POVESTEA ARTISTICA

e Biografia spune ce ai facut.

e Povestea artisticd spune de ce faci ceea ce
faci si care este emotia pe care vrei sG o

transmitl.

e Nu doar informeazd, ci creazd rezonantd
emotionald.

Europe
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EXEMPLU: DAVID BOWIE

e David Bowie a demonstrat cd un artist se poate
reinventa continuu fard a-si pierde coerenta.

e Personagjele sale (Ziggy Stardust, The Thin
White Duke) au fost expresii diferite ale
aceleiasi povesti artistice.

e Reinventarea nu a "rupt” naratiuneaq, ci a facut-
o mai vizibila.

e Publicul ainteles cq, dincolo de costume si
stiluri schimbdatoare, mesajul sGu ramanea
constant: arta este despre descoperirea i
redefinirea continud a identitatii.

Europe
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FIRUL ROSU oo

e Reprezintd acele constante tematice,
emotionale si estetice care fac ca publicul
sa te recunoasca

e E| transcede forma curentd a operei,
transformarile sau experimentele.

e Nu este rigid si nu limiteaza explorarea.

e Oferd repere clare pentru ca publicul s&
poatd urmari artistul in evolutia sa.

Europe
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EXEMPLU: CONSTANTIN e
BRANCUSI

e Si-a construit intreaga operd in jurul unui fir
rosu: cautarea esentei prin forme simple si
pure.

e Indiferent de material sculpturile sale
exploreazd aceleasi teme fundamentale:
ascensiuneq, transcendenta, legatura dintre
pamant si cer.

e Fiecare lucrare, de la Cumintenia PGmantului
la Coloana Infinitului, este o variatie pe
aceeasi tema centrald.

e Publicul il recunoaste imediat prin aceastd
coerentad estetica si spirituald, care i-o

- @ Europe Co-funded by
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EXEMPLU: VICTOR e
REBENGIUC

e Ainterpretat roluri emblematice in teatru si
film, de la personaje clasice la figuri
contemporane.

e Firul rosu al carierei sale este autenticitatea si
sobrietatea cu care a dat viatd personajelor,
indiferent de context.

e Fie ca l-ajucat pe llie in "Morometii"”, sau pe
Andreé in "Tatal”, a transmis mereu demnitate,
luciditate si profunzime umana.

e Publicul il recunoaste prin coerenta artistica si

prin angajamentul constant fatd de adevarul
scenel.

Europe

common [} o

Knowledge

Co-funded by
the European Union




RISCURILE INCOERENTEI
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Ard Preg

Pierderea credibilitatii

Cand mesajele, stilul sau estetica
se schimbd prea des si fard
continuitate, publicul percepe
artistul ca lipsit de autenticitate.
Consecinta: scade increderea si
atasamentul fanilor.

Confuzia publicului

F&rd un fir rosu clar, publicul nu
stie la ce sd astepte.
Experimentele raman fard
ancorad si oamenii se
deconecteazd, pentru cd nu
gdsesc repere recognoscibile.

COMM ON

Dilatarea brandului
artistic

Cand totul pare aleatoriu,
identitatea artistica se dilueaza.
Artistul devine greu de pozitionat
si mai usor de ignorat intr-un
peisqaj cultural extrem de
aglomerat.

Europe
Culture
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FIR ROSU VS.
STAGNARE CREATIVA

e Firul rosu nu inseamna sa repeti aceleasi
formule la nesfarsit, ci sG pdstrezi
constantele identitare chiar si cand
explorezi directii noi.

e Un artist creeazd conexiuni pe care ceilalti
nu le vad. De aceeq, pentru public,
schimbarea poate pdrea rupturd

e Chiar daca operele par fard legaturag, existd
mereu un fir invizibil. Rolul comunicatorului
este sG arate cum fiecare proiect se leagd
Europe

de povestea mai mare. COMM ON n : Culture
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CUM EVITAM

INCOERENTA

2

Ard Preg

Mesajul central

Un artist poate
experimenta multe forme,
dar fard un nucleu clar,
publicul se pierde. Mesajul
central devine busola care
ghideazd toate proiectele.

Consecventa in
valori

Publicul acceptd
transformari radicale dacd
simte c& valorile rdman
aceleasi: autenticitate,
curaj, vulnerabilitate, sau
orice te defineste.

common 1S

Conexiuni vizibile

Salturile creative pot
pdrea haotice. ExplicAnd
legdtura dintre ele,
publicul intelege cd e
vorba de o cdldtorie, nu de
O colectie de episoade
disparate.

Europe
Culture
Knowledge

Esenta povestii

Chiar dacd limbajul artistic
este complex, metaforic
sau dificil de descifrat,
povestea poate fi distilatd
pANad la esenta ei. Aceastd
simplificare ne ajutd sd o
transmitem clar si accesibil
publicului, fard a pierde
profunzimea mesajului.

Co-funded by
the European Union
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CELE TREI CUVINTE

Pentru a simplifica povestea, o putem distila
In trel cuvinte-esenta.

E p
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CELE TREI CUVINTE

e Acestea nu sunt simple adjective, ci repere
care pot descrie orice operq, proiect sau
aparitie a artistului.

e Tipuri de cuvinte
o Valori / teme (ex. vulnerabilitate, ‘
rezistentd, transcendentd) i

o Emotii dominante (ex. melancolie, i
intensitate, bucurie)
o Estetica / lume vizuala (ex. minimalism,
oniric, experimental)
COMM ON

point v

Europe
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Ard Preg
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EXERCITIU: CELE TREI CUVINTE

Artistul

Reludm artistul ales la review-ul digital (din Modulul 2)

Identificarea celor trei cuvinte

Revizuim analiza 360 a amprentei digitale din modulul anterior
si identificdm cele trei cuvinte-esentd care definesc artistul.

Impdrtdsim si discutam

Discutdm in plen provocarile in deciderea cuvintelor, semnificatia
lor si modul in care ele se pot incorpora in comunicare.

Scaneazd pentru fisa de lucru

Europe
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EXPERIENTA VS OBIECT

Cum trecem de la arta ca produs la arta ca
experienta.

E p
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EXPERIENTA VS OBIECT

Obiectul artistic

ceva tangibil (tabloul, aloumul, spectacolul).

Experienta artistica

emotia, trdireaq, relatia dintre public si artist.

Comunicarea

in marketing cultural, diferenta face ca publicul s&
devind parte din poveste.

Europe
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SCHIMBAREA DE PARADIGMA et

Publicul nu mai ,,consumad obiecte”, ci cautd experiente

Exemple:
e de la vinzarea de CD-uri — |la concerte imersive;

)
@@QQ\
gorselant

e expozitii clasice = expozitii interactive.

Europe
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Art of Healing Artd care respird lumina Experiente transmedia

Yayoi Kusama Olafur Eliasson Beyoncé

Yayoi Kusama a transformat bulinele, dovlecii si Olafur Eliasson este un artist islandez-danez renumit Si-a bazat brandul pe transparenta cu care transformd

oglinzile infinite intr-un limbaj universal, dar dincolo pentru instalatiile sculpturale la scard mare, care relatiile romantice in c@ntece. Viata personald a devenit

de imaginea pop-culture se ascunde o operd vastd transformd elemente naturale - lumind, apd si aer - parte din naratiunea artisticd, iar fiecare album este citit

si incd neinteleasd in profunzime. intr-o experientd perceptivd intensd pentru public de fani ca un jurnal intim. Strategia i-a adus un public
extrem de loial, care ii urmdreste nu doar muzica, ci si

Pentru Kusama, arta nu este doar spectacol vizual, Printre lucrdrile sale cele mai iconice se numard viata privata.

ci un refugiu al fragilitatii si o declaratie de fortd "The Weather Project”, recreat in Turbine Hall la

umandg, o cale prin care isi transformd lupta Tate Modern in 2003, care transformd atmosfera si Cum poate arta ta sd devind o poveste care se trdieste

interioard in frumusete impdrtasita. perceptia spatiului prin lumind artificiald si ceatd prin mai multe simturi in acelasi timp?

Cat din ceea ce credem cd stim despre un artist Ce fel de experientd ne dorim ca oamenii sd poarte

apartine operei sale si cat apartine imaginii cu ei dupd ce intélnesc arta noastrd?

construite in jurul lui? @ Europe Co-funded by

COMM ON Culture

the European Union
. Knowledge P
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EXPERIENTA ACTULUI ARTISTIC (STRATEGIE)

De ce recomandarea ca actul artistic sa fie o
experienta in sine nu doar o interpretare perfecta
din partea artistului?

Mai multd memorabilitate = publicul retine emotia, nu obiectul.
Creeazd comunitati, nu doar colectionari.
Poate sustine sustenabilitatea financiard prin diversificare.

Riscuri si capcane
e Supradimensionarea formei — experienta devine

& spectacol superficial.

e Pierderea esentei artistice in favoarea ,show-ului”.

Europe
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REFLECTIE il

Intrebarea-cheie: ,Ce vreau sa simta publicul?”
Obiectul devine vehicul, experienta este scopul.

E p
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Alege o lucrare sau un proiect:

- al unui artist pe care il urmaresti, apreciezi
si te inspira;

- al unui artist care este |la polul opus fata de
cel de mai sus;

Noteazd: cu ce crezi ce ramane publicul |ui
si tu dupd ce interactionati cu artistul si/sau
opera lui (emotii, amintiri, relatii).

Discutii in plen: obiect vs. experienta.

- TR
Lo wde KINETIC ART
P - b o
TR - &7
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PR ADVOCACY

Cum folosim comunicarea pentru a sustine
valoarea artistica.

E p
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DIFERENTA DINTRE PR S| ADVOCACY

PR = imagine, vizibilitate, relatii cu media

Advocacy = influentd, schimbare de politici, crearea de aliati.

» n @ Evurope A Co-funded by
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DE CE ESTE RELEVANT PENTRU ARTISTI e

Arta are nevoie de vizibilitate (PR).
Dar si de sustinere pe termen lung (advocacy).

Exemplu: campanii pentru finantarea
culturii, pentru incluziune sociald prin arta.

Europe
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EXEMPLE

W

Art Preg

Pussy Riot — activism politic & arta.

Pussy Riot este o formatie feministd de

ounk rock din Moscova. infiintatd in august
2011, aceasta organizeazd spectacole
provocatoare despre viata politicd din
Rusia in locuri neobisnuite, cum ar fi pe
acoperisul unui troleibuz sau pe o scheld
aflatd la metroul din Moscova.

for credatives

Ai Weiwei = advocacy pentru ~Cumintenia PGdmantului” = campanie publicd.
drepturile omului.

PR L
sornh AT SNO

-\

|

+ L

Ai Weiwei este un artist, sculptor chinez. Concentrare asupra sinelui:

El a fost de mai multe ori arestat in China  Silueta statuii sugereazd o introspectie profundd, o
deoarece este un militant pentru preocupare a individului pentru propria esentd, o stare de
drepturile omului si a criticat sistemul liniste si concentrare.

totalitar din China. Intre data de 3 aprilie Filozofia lui Brancusi:

2011 si 22 iunie 2011 a fost arestat din nou  Lucrarea reflectd ideea lui BrGncusi a unei "cumintenii” sau
sub pretextul cd ar fi avut venituri intelepciuni care precedad si transcend crestinismul, o
nedeclarate la impozitare. intelegere a lumii bazatd pe forte primare si originare.

n @ Europe RESN Co-funded by
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CUM FACI ADVOCACY CA ARTIST

o @ @ @ @

Defineste cauza (de  Construieste aliante Foloseste storytelling — Advocacy nu e pentru  Riscul de a fi perceput ca

ce conleaza). (institutii, s1 emolie. loatda lumea » cere Lactioist” si nu ca artist.
comunilati, media). Limp si energie.

PR = vizibilitate azi.

Advocacy = schimbare
maine.

Un artist poate face ambele
prin coerenta.

Europe
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EXERCITIU: HARTA STAKEHOLDERILOR

Alege o cauzd pe care o sustii.
Cine sunt aliatii, cine sunt opozantii, cine e publicul-tintd?

Deseneazd harta si discutd in grup.

Europe
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EXERCITIU: MINI-CAMPANIE DE ADVOCACY

In grupuri: concepeti un mesaj vizual + un slogan.
Tema: ,Arta are puterea de a schimba societatea™.

Prezentare scurtd catre restul grupului.

Europe
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ZIUA 2

2

Ard Preg

@ @ @ @ @
Ecosistemul Comunicare prin Strategii de Reflectii si concluzii Incheierea atelierelor
artistului multidisciplinaritate  comunicare si
planificare
cu Bogdan cu Teodora cu Raluca si Denisa discutie liberd discutie libera

Cum comunicdm in interiorul Cum putem ]ntegrg Mmai

retelei de profesionisti, multe forme de expresie
institutii si resurse care artisticd intr-o poveste
influenteazd cariera unui coerentd.

artist.

Cum construim un plan de
comunicare care sa sustind
pe termen lung proiectele
artistice.

common [) S

Spatiu deschis pentru
impdrtdsirea experientelor si
legarea conceptelor
discutate.

Europe

Knowledge

Recapitularea principalelor
invatdminte si celebrarea
parcursului comun.
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DE CE CONTEAZA ECOSISTEMUL?

e Artistul nu este o insuld
e Arta se naste in relatie cu altii

e Comunicarea internd = fundatia comunicarii
externe

common 1S
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CERCURILE ECOSISTEMULU|

Publicul

. Institutiile
e Centru: Artistul

Partenerii

e Cercul 1. Echipa apropiatd: manager,
PR, asistent

e Cercul 2. Partenerii: galerii, curatori,
colaboratori

e Cercul 3: Institutiile: muzee, centre culturale,
media

e Cercul 4; Publicul

Europe

common [} o

Knowledge
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Art Preg
communication

COMUNICAREA IN CERCUL 1

ECHIPA TA = VOCEA TA

e Manager, PR, tehnicieni, asistenti
e Comunicare: directq, frecventq,

transparentd

e Canal:intalniri regulate, WhatsApp, email

Reguld de aur: Dacd echipa nu intelege viziunea
ta, publicul cu sigurantd nu o va intelege

Europe
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Knowledge
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COMUNICAREA IN CERCUL 2

COLABORARILE DE SUCCES

e Galerii, sali de spectacol, alti artisti, sponsori
e Comunicare: profesionald, structuratd, cu
obiective clare

COCLR L

e Canal: contracte, brief-uri, prezentari, email

formal

Exemplu roménesc: RKB| TS| TNB -
comunicare clard de la inceput despre viziunea
artisticq, cerintele tehnice si asteptarile reciproce

Europe
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COMUNICAREA IN CERCUL 3 i

LIMBAJUL INSTITUTIONAL

e AFCN, ICC, centre culturale, presd
specializatd

e Comunicare: formald, documentatd, cu
IStoric

e Canal: dosare de presq, portfolio-uri,

comunicdri oficiale

Provocarea: Adaptarea limbajului fard a-ti
pierde autenticitatea

Europe

COMM-ON ® Culture
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ACEEASI VIZIUNE, LIMBAJE DIFERITE it e
Artisti Tehnicieni Parteneri Institutii
Limbaj metaforic: Limbaj concret: Limbaj comercial: Limbaj academic:
TO|96|6 Vor mspim e 8 canale, Experientd unicd care va Cercetare aplicata, cu impact
e latenta b5Sms atrage public tanar. cultural.

prin spafill virual

Rezultat: Aceeasi esentd artisticd, comunicatd in 4 limbaje diferite

Europe
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RED FLAGS At trsa

eeeeeeeeeee

CAND COMUNICAREA DERAIAZA

e Echipa nu stie sa explice arta ta
e Mesaje contradictorii intre canale

e Lipsd de feedback intre cercuri

Rezultat: Confuzie in perceptia publicd

Europe

common )9
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EXERCITIU: DEFINESTE-TI ECOSISTEMUL i

Defineste

|dentificd cine face parte din ecosistemul tdu si defineste
cercurile.

Mesajul si cdile de comunicare

Pentru fiecare cerc, defineste continutul comunicarii, forma si
canalele potrivite.

Impdrtdsim si discutam

Discutdm despre provocdrile cu care ne confruntdm si gasim cdi

pentru a eficientiza comunicarea in intreg ecosistemul.
Scaneazd pentru fisa de lucru

Europe
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INTREBARI DE REFLECTIE PENTRU EXERCITIU  *r=

e Care cerc iti creeazd cele mai multe dificultdti?
e Unde lipseste comunicarea sau e neclard?
e Ce mesaqj vrei sd ajungad la fiecare cerc?

e Cum potiimbundtati fluxul de informatii?

Europe

common [) S
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TIPS & TRICKS ol

e Regula de aur: Dacd nu comunici tu, altii

vor umple golul T \ \ | ?

e Testeazd intern: Cere feedback echipei

inainte de mesajele publice P\ N | D

e Fii consistent: Acelasi mesaj, adaptat - C K Y
pentru fiecare cerc R \

e Documenteazd: Tine evidenta a ceea ce S
comunici si cand

Europe
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CONCLUZII il

Ecosistemul tau este puterea ta.
Investitia n relatiile interne se vede direct 1n
rezultatele externe.

AN Co-funded by
L the European Union
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MULTIDISCIPLINARITATEA e

Pentru artisti, multidisciplinaritatea nu este
doar o alegere creativa, ci o forma de
comunicare.

AN Co-funded by
L the European Union
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MULTIDISCIPLINARITATEA

e Arta devine mai puternicd atunci cénd
devine o experienta multisenzoriala.

e Multidisciplinaritatea functioneazd ca un
traducdtor de emotii, permitand publicului
sa simta mai aproape intentia artistica.

e Colaborand cu alti artisti, sau explorand alte
domenii iti extinzi nu doar vocabularul
artistic, ci si audienta si impactul.

common 1S
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EXEMPLU: JONAS @REN

o Coregraful norvegian combind dans
contemporan, concepte filosofice, scenografie
vizuald si muzicd experimentald.

e Spectatorul nu mai vede doar un spectacol de
dans, ci participd la o experienta totald.

e Miscareq, sunetul si spatiul transmit impreund
emotia.

o Arta lui Jonas Pren exploreazd modul in care

corpul devine un spatiu al identitatii, al puterii
si al confruntdrii culturale.

Europe
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https://jonasoren.com/Main

QARITATEA IN

=)

Sex Me Intellectually

Preview  Shasta Geaux Pop, Maya \

@ Save on Spotify

Spectacol de dans EP muzical Editorial fashion

Performance scenic care exploreazd Piese rap si hip-hop care completeazad si Componentd vizuald si esteticd, care leagd
,,corpurilfe de succes” prin miscare Si extind povestea in registru sonor. arta de cultura populard si mediul model.
coregrafie.

@ Europe REN Co-funded by
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EXEMPLU: FLORENCE -
WELCH

e Artista britanicd imbind muzica indie-rock cu
poezie, ritual si imagini vizuale puternice.

e Concertul nu este doar un show muzical, ci o
experienta aproape spirituala, intens
emotionald.

e Voceaq, gesturile scenice si atmosfera vizuald
creeazd impreund un univers oniric si cathartic.

o Arta lui Florence Welch exploreazd
vulnerabilitatea, feminitatea si
transcendenta printr-o esteticd barocad si
viscerald.

n @ Europe REN Co-funded by
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USELESS MAGIC

Florence Welch si-a extins universul intr-o
carte de poezie si arta vizuala.

Acolo adunad versuri, desene si reflectii,
construind un ,making of emotional” al
MUZzicii el.

Cartea devine o extensie a lumii
muzicale si intdreste conexiunea cu
publicul.

Ard Preg

for creatives

SONGS C4N BE I\

OR A PREDICT

I COULDN'T

STOP IT, SO I

OF USELE

a n @ Europe RN Co-funded by
COMM ON ® Culture LRI the European Union
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DINCOLO DE MERCH

e De multe ori, artistii sunt tentati sd reduca
ideea de extindere a povestii artistice la
produse de tip merch.

e Acestea pot fi utile pentru comunitate, dar
nu definesc multidisciplinaritatea

e Ele sunt doar o forma de branding, nu o
extensie artistica.

Europe
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MULTIDISCIPLINARITATE S| RELEVANTA

Traducerea intre
limbaje

Multidisciplinaritatea
apare atunci cand iti
transpui arta intr-o altd
forma de expresie

(muzicd, dans, vizual, text),

pastréand firul rosu al
identitatii tale.

Experienta
multisenzoriald

Arta devine mai accesibild
Si mai puternica atunci
cand este perceputd prin
mai multe simturi - vizual,
auditiv, tactil sau chiar
olfactiv.

COMM ON

Extinderea
universului

Proiectele multidisciplinare
pot exista independent (un
album, un spectacol, o
expozitie), dar raman
conectate organic la
nucleul creativ care le dd
coerenta.
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TIPS & TRICKS

e Mic poate fi mai relevant decat mare: nu e
nevoie de bugete uriase, uneori un singur
poem, un set de fotografii sau o piesd vizuald
pot extinde universul artistic.

e Cautd colaboratori: multidisciplinaritatea nu
inseamna sa faci singur tot, ci sa iti gasesti
parteneri cu care rezonezi.

e Mentine firul rogu: orice extensie trebuie sa fie
coerentd cu povestea si valorile tale.

Europe

common [) S

Knowledge

Co-funded by
the European Union




EXERCITIU: DINCOLO DE MERCH

Artistul

Veti alege la intdmplare un exemplu de artist sau proiect
artistic pentru care va trebui s ganditi declindri
multidisciplinare.

Analiza

Cititi cu atentie descrierea: artistul sau proiectul, temele
abordate, contextul si publicul-tintd.

Declindri multidisciplinare

In grup, discutati si completati pe fisd, ce forme multidisciplinare
ar putea fi explorate pentru acest produs cultural?

n @ Europe REN Co-funded by
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EXERCITIU: DINCOLO DE MERCH

Echipa 1 Echipa 2 Echipa 3 Echipa 4 Echipa 5

Europe
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STRATEGIA DE COMUNICARE SI PLANIFICARE

Cum construim o prezenta sustenabila pe
termen lung.

E p

common [)S:
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DE CE CONTEAZA STRATEGIA ek

v .

e FArad strategie = comunicare fragmentatad 2 L & 4
. . . . . \ droclic | / e
Mesajele ajung haotic, publicul primeste X \ Y
semnale contradictorii, iar impactul este redus. - fof-‘ffcs% i€
" & >

In marketing, asta inseamnd lipsa@ de brand
consistency. &

Q&t‘la{;ﬁ: ..

Alactic Miqctic

strafé’

o —

de resurse. Mraone#

O strategie clard aliniazd canalele, optimizeazd /’/ %\ &
\wm_-“_,_r ! ' ‘o

resursele si genereaza brand equity pe termen ~I/[ill
lung.

e Cu strategie — coerentq, impact, economie

' 4 ’
e

—

™
-
oy

-
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PASII UNEI STRATEGII DE COMUNICARE et

Analiza - Identificd publicul tau (spectatori, fani,
colectionari) si resursele disponibile.

Obiective SMART - Stabileste tinte clare si
masurabile (ex. vanzari, vizibilitate, comunitate
online).

Mesaje & canale - Defineste mesajele care
exprima identitatea artisticd si alege mixul
potrivit: social media, presd culturalg,
parteneriate.

Plan de actiune - Calendar simplu cu pasi
concreti: teaser, eveniment, follow-up.

Europe
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EXEMPLE PRACTICE

2

Ard Preg

communication
for creatives

Artist independent

strategie digitald pe Instagram +
YouTube: crestere organicd prin
content marketing.

Delia sau Dora Gaitanovici in Romania, care
isi folosesc canalele digitale pentru a lansa
continut original si pentru a creste
comunitati online.

Teatru independent

plan anual de comunicare:
campanii media, parteneriate
locale, earned media.

Replika (Bucuresti) sau Teatrul Apollo111,
care isi promoveazd spectacolele prin
colabordri media si parteneriate culturale.

—

B =y NE REVEDEM

Festival local

campanie 360°% PR, social media,
sponsorizari, colaborari - un exemplu
de integrated marketing_campaign.

Electric Castle sau UNTOLD, festivaluri care
combind promovarea digitald, colabordarile de
brand si campaniile media pentru a crea un
fenomen cultural.

16-20.JULY.202

ELECTRIC.CASTLE

_ n @ Europe REN Co-funded by
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CANALE DE COMUNICARE

Owned - website, pagini de Instagram, TikTok sau
YouTube. Sunt canale pe care le controlezi complet si
unde construiesti brand-ul artistic prin continut
original (ex: making-of, teasere, jurnal vizual).

Earned - Presd culturald, recenzii, recomandari din
partea publicului sau a altor artisti. Reputatia vine prin
media relations si prin calitatea proiectelor tale.

Paid - Promovare platita: reclame pe
Facebook/Instagram, colabordri cu influenceri, afise
outdoor. Paid media te ajutd s& ajungi la un public
mai larg sau la o categorie de audientd noud.

common 1S

A good reputation is something that
must be earned, yet can never be
baught.
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PLANIFICARE

Gandire pe termen scurt (tactic).
Exemple: lansdari, vernisaje, concerte.

Gandire pe termen lung (strategic - brand
artistic).

Construirea unui brand positioning coerent.

Calendar editorial = coerentad.

Ajutd la consistentd si audience engagement.

common 1S
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Ard Preg

communication
for creatives

RISCURI & CAPCANE

Supraincdrcarea cu canale — efort dispersat.

FArd focus, resursele se irosesc.

Lipsa consecventei = mesaj diluat. Focalizare pe trenduri, vitdnd identitatea.

Publicul pierde reperele esentiale ale cu care

_ _ e Urmdrirea excesivd a modei digitale poate eroda
artistul se identifica.

autenticitatea.

n @ Europe REN Co-funded by
COMM ON o Culture LN the European Union

Knowledge



TIPS & TRICKS

e _Less but better” = mai putine canale, dar gestionate consecvent.
Mai important e sG ai o voce clard decdt sa fii peste tot.

e Repurposing — foloseste aceeasi creatie pe mai multe medii
(ex. un making-of poate deveni reel, articol de blog sau newsletter).

e Planificare flexibild = un calendar te ajutd sa fii constant, dar lasd
spatiu Si pentru spontaneitate sau momente virale.

COMM ON
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Ard Preg

Resources

e NICK CAVE - THE RED HAND FILES (ON Al)
e JONAS OREN - KALOKAGATHIA

e MARIA ABRAMOVIC - INSTITUTE

e BANSKI - OFFICIAL WEBSITE
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https://www.theredhandfiles.com/chat-gpt-what-do-you-think/
https://jonasoren.com/Kalokagathia
https://www.mai.art/
https://www.banksy.co.uk/

Ard Preg

Va multumim!

ART-PRESS WORKSHOP
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